
ee--BBIIZZNNEESS  

 

 

Prowadzący: dr Maciej Dutko (maciej.dutko@dutko.pl; informacje o prowadzącym: dutko.pl)  

Forma i wymiar zajęć: wykład (15 godz.) + ćwiczenia (15 godz.) 

 

 

Cel zajęć: nabycie wiedzy oraz praktycznych umiejętności poruszania się w obszarze biznesu internetowego, 

omówienie specyfiki e-commerce na tle handlu tradycyjnego, prezentacja różnych modeli biznesu w Sieci  

z uwzględnieniem różnych aspektów (prawnych, technologicznych, etycznych, społecznych etc.). Prezentacja 

narzędzi i trendów e-biznesowych. 

 

 

Zagadnienia: 

 zapoznanie z terminologią (e-handel, e-biznes, e-gospodarka), 

 ewolucja handlu elektronicznego, 

 społeczne, gospodarcze i technologiczne aspekty e-biznesu, 

 modele e-biznesowe (wg różnych klasyfikacji), 

 podstawy e-marketingu, 

 komunikacja z e-klientem, 

 budowanie przewagi konkurencyjnej w Internecie, 

 bezpieczeństwo e-transakcji, 

 trendy i błędy, 

 prawo w e-biznesie, 

 telepraca. 

 

 

Forma zajęć: wykład połączony z prezentacją multimedialną, ćwiczenia i praca własna studentów. 

 

 

Nieobecności:  

 dozwolone 9 opuszczonych godzin (30%), 

 każde kolejne 10% (3 godz.) = obniżenie oceny końcowej o 0,5 stopnia lub zaliczenie tematu 

 

 

Zaliczenia (jedna z dwóch form do wyboru):  

 

 opracowanie i prezentacja projektu e-biznesowego, 

o zrealizować dowolny projekt (np. założenie sklepu internetowego, rozpoczęcie profesjonalnej 

sprzedaży na e-aukcjach lub w innym modelu e-biznesu, opracowanie planu wdrożenia telepracy  

w firmie, rozwiązanie istniejącego wcześniej problemu, rozpoczęcie świadczenia e-usług itp.), 

o prezentacja projektu (założenia i cele, metody, efekty) podczas zajęć zaliczeniowych. 

 

lub 

 

 mini wykład z prezentacją (case study): 

o wyszukać ciekawy przypadek e-biznesu (np. nowatorski e-sklep, niecodzienna sytuacja  

e-biznesowa, spektakularne przedsięwzięcie, pouczająca porażka, ciekawa nisza w e-biznesie, 

praktyczna metoda badań marketingowych, sytuacja konfliktowa pomiędzy konkurentami, 

niecodzienne zachowanie konsumenckie itd.), 

o  ważne: omawiany przypadek musi cechować się oryginalnością, czymś wyjątkowym, nieprze-

ciętnym, nowatorskim.  

 

 

Proszę o wybranie jednej z dwóch ww. form i przesłanie proponowanego tematu do zatwierdzenia na 

adres maciej.dutko@dutko.pl najpóźniej do 30 kwietnia. Po otrzymaniu potwierdzenia lub sugestii 

poprawek, należy przygotować wystąpienie zaliczeniowe wsparte prezentacją multimedialną. Kryteria: 

 

 



 czas prezentacji: maks. 5-7 minut, 

 liczba osób w grupie: 2 (maks. 3), 

 forma: wystąpienie + prezentacja multimedialna (atrakcyjna wizualnie), 

 gotową prezentację proszę przesłać mailem na ww. adres najpóźniej na tydzień przed I terminem,  

 termin zaliczeń:  

o grupa Wrocław: 23 maja (I termin), 6 czerwca (II termin), 

o grupa Kępna: 9 maja (I termin), 19 czerwca (II termin), 

o grupa Kłodzko: 16 maja (I termin), 13 czerwca (II termin), 
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 źródłowe strony internetowe wskazane podczas zajęć 


